Reklame kroz povijest

Novinske reklame u razdoblju izmedu dva svjetska rata



Ishodi uCenja

* |straziti dostupne digitalizirane novine meduratnog razdoblja

* Analizirati novinske reklame i objasniti njihov izgled

* [straziti koji se proizvodi Cesto reklamiraju

* Analizirati domacCu proizvodnju i uvozne proizvode

* Objasniti utjecaj reklama na stanovnistvo meduratnog razdoblja
*Vjezbati rad s digitaliziranim povijesnim izvorima

*\Vjezbati rad s razliCitim digitalnim alatima



Reklamiranje kozmetiCkih proizvoda

I za Vas je Haarglanz vazan!

v
z‘ n . o ra HAARGLANZ, novo sredstvo za njegu kose prileZi

m ' &3 d. OStI'l ' svakom omotu SCHWARZKOPF-EXTRA. Zelite li

1 duznost joj je. da da Vafa kosa bude uvijek lijepa, njegovana i
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ioi koza bude lijepa zdrava, onda ju perite redovito jedamput tjedno
i zdrava. Za tu njegu sa SCHWARZKOPF-EXTRA i isplahnite ju zatim

3 ¥ sa HAARGLANZ-OM! HAARGLANZ osvjefuje Vasu
najbolje je veé godi-

kosu, daje joj clastiénost i onaj divan sjaj, kojeg
nama prokufana Vi tako volite!

v E s " A SCHWARZKOPF-EXTRA jedini je ampon sa praskom
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K n E " A g : ‘z;):: n:“d_nk :.:lli\:.’(xLANZ ~— dakle je ve¢ zato

koja odstranjuje sun-

Spvcij.:ln(y sredstvo

I2 njcgu r Ilk a - U medjuvremenu, kada Vala kosa vife dobro ne

Cane pjege i ostale siedi, kada ste u Furbi, a ipak bi htjeli da izgledate
mrije. dobro friziran i njegovan, uzmite SCHWARZKOPF
Podtom razafilje: TROCKEN-SCHAUMPON u karakteristiénoj osmer-
ouglatoj dkatulji. Za 3 &asaka imacete Cistu i sjajnu

LIEKARNA PRAUNSPERGER i o ik ekt
RS U SCHWARZKOPF-EXTRA

SCHAUMPON SA HAARGLANZ-OM
REPR. RAVE D.D.,, ZAGRESB

Savremena dama njeguje lice i ruke samo sa

JASMIN CREME Nieznu koZu Vaseg milienteta

najbolie éete njegovati i Htititi, ako za
Geuneraldépot: dnevno kupanje rabite jedino

DROGERIJA SALVATOR, Mr. J. SEGEDI
ZAGREB, ILICA &1’
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bubulllca i nabou

Osiguran Vam je uspieh jer sigurno od-

stran uje sujedice, a nestanvom nabora

dobije Vade lice ponovno
izgled.

Nepotrebna je nlcnl;.
a lagan je natin upotrebe.
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rajuu na Vatem

| Cijena ovom biljeva'm miiieku za bocu l“Kl snpga'.‘}ue-p“‘u

Din 32—, sa poitom Din 40—, "

| ; Taj ub;::n pliva n‘li rodi. a pr:udlca' je
i ibolj terijala, posve je neutra-

! S S |:n“ibh¢.l‘ Ei:l:lr,"l".p u ljekarnama,

ESS m ” ’m dmgﬂulpmu i parfumeri .lm.i i!xriﬁilo sa-

' z.‘”b 1lica pun »Paracelsus« i otklanjate druge
: A * produkte!




Moda i uredivanje




KuCne potrepstine

JORGANI
samo dobrih kvaliteta, izradba iz prvo~
vrsnih tkanina, Priznato dobro punjenje
paperjem, vunom i pamukom.
JORGANI

iz paperja sa Rio tkaninom Din 1100"—
iz S:ne : Rio tkaninom Di:‘ll 600'—
iz pamuka sa Rio tkaninom Din 400" —

franko svaka posta.
Uzorke na zaktjev besplatno.

MODEL 1932

 Dijedji krevet iz 2elidaih clievi, bijelo emajfiran
s ulotkom veliting 705140 em Din 1000—
posteljina po najjefiinifim dnevnim cijenama.

wWEKA" Maribor br. 4

BOZIC

kupit éete naipovoliniie kod nas

Velili izbor stak i — Mi prod
prvorazrednu i jeftinu robu, svake vrsti jedacéih pribora i Berndorf
~— Nas cjenik #al Vam na zahtiev badava. |

STAKLANA RADANOVIC | BUTKOVIC
OSLILK I. TRG KRALIA PETRA 7.

Sivaéi strojevi

Zastupatva:
KARLOVAC, Josip Biuerle i Sin. -
LJUBLJANA, Ignaz Vok, Tavéarjeva ul. 7.
OSIEK I (Sied; Alexander B. 3

ZAGREB, Ferdo Budicki, Hatzova ul. 10,
(meh. radiona za popravke).

Porculan i staklo b v g
naifetintie hupuiete u
Staklani Gross A'.....".........'mc..tl :'
ica 84 | Ica 47

juio Mesl 4| RACUNSKE STROJEVE

Specijalna trgovina Za sve 4 raiunske operacije kao | stro-
S jeve za zbrajanje kod:
Caja

ZASTUPSTVA
wADLER”
PISACIH STROJEVA

M. KRELL
A Gunduliéeva 18 — Telefon 46-33

e ———
ZDRAVO

BUKOVO i
GRABOVO

ogrijevno drvo
na hvatove ili rezano i cije-
pano sa dostavom do kuée

Filipa DEUTSCHA
SINOVI
Zagreb, Vrhovéeva 1

Telefon 30.47




ZakljuCak

* U novinama izmedu dva svjetska rata Cesto je reklamiranje razliCitih
proizvoda (kozmetika, odjeCa obucCa, kuCne potrepstine, alati,
prehranaisl.)

* Reklame su prikazane crtezima, fotografijama i tekstom koji zeli
uvjeriti kupce u kvalitetu proizvoda i potrebu nabave istog

* Nude se domac i proizvodi, ali i uvozna roba

» ZakljuCujemo da su se viSe kupovali upravo proizvodi koji su se Cesto
reklamirali te su imali privlaCan tekst i slike koje su Zeljele uvijeriti
kupce o potrebi njihove nabave



